Verhce 360 NOTA INFORMATIVA

El Grupo ha situado todos los margenes de rentabilidad en positivo y
ha incrementado notablemente la generacion de caja

VERTICE 360° VUELVE A LA SENDA DE
LOS BENEFICIOS EN 2010

e La compainia cierra el ejercicio con un resultado neto de 0,7 millones de
euros, frente a las pérdidas de 18,2 millones en 2009.

e El Grupo, por primera vez desde su creacion en 2007, ha mejorado
todas las magnitudes de la cuenta de resultados: facturacion, EBITDA,
EBIT y beneficio neto.

e El ano 2010 terminé con la integraciéon de Lavinia, una operacion que
permite incorporar nuevas lineas de negocio, como las aplicaciones
interactivas y la provision integral de contenidos para cualquier soporte
o pantalla, y expandir su actividad internacional.

e Vértice 360° ha tenido que registrar en 2010 1,9 millones de euros de gastos
no recurrentes, derivados principalmente de la adquisicion de Lavinia.
Excluidos estos gastos, el EBITDA alcanzaria la cifra de 19,5 millones de
euros.

Madrid, 28 de febrero de 2010. Durante el ano 2010, Vértice 360° ha demostrado su
capacidad para crecer y desarrollar negocio en un escenario econdémico muy
complicado. Gracias a los planes disenados en 2009 para mejorar la eficiencia de
las operaciones, la compania ha cerrado 2010 con un beneficio de 0,7 millones de
euros, una cifra que confrasta con las pérdidas de 18,2 millones de euros
registradas doce meses antes. La importancia de la mejora cobra ain mayor
relevancia dado que Vértice ha tenido que registrar en 2010 1,9 millones de euros
de gastos no recurrentes, derivados principalmente de la adquisiciéon de Lavinia.

Oftfro hecho a destacar es que todas las principales magnitudes de la cuenta de
resultados (Facturacién, Ebitda, Ebit y Beneficio neto) mejoran respecto al 2009,
una circunstancia que se da por primera vez desde el nacimiento del Grupo en
2007. Ademas, Vértice 360° ha situado todos los mdrgenes de rentabilidad en
positivo y ha incrementado de forma muy notable la generacion de caja.

El ejercicio 2010 termind con la integracion de Lavinia en el Grupo, una operacion
que permite incorporar y ofrecer nuevas lineas de negocio, como las aplicaciones
interactivas y la provisidon integral de contenidos para cualquier soporte o pantalla,
y extender las actividades en Europa y América. En este sentido, durante el
pasado ano, Vértice 360 también reforzd su presencia en el mercado internacional
con la creacion de Powwow. Esta compania, que cuenta con oficinas en Miami,
Los Angeles y Buenos Aires, se encarga de desarrollar formatos y contenidos
audiovisuales para los clientes de habla hispana e inglesa de Estados Unidos y
Latinoamérica.

Facturacion creciente trimestre a trimestre



vértice O

360 NOTA INFORMATIVA
Vértice 360° ha finalizado 2010 con unos ingresos de 111,3 millones de euros, un 1%
por encima de 2009 (110,1 milones). La facturacidbn muestra una tendencia
ascendente trimestre a trimestre. Asi, en el 1T10 las ventas caian un 10,5%, en el
1§10 el crecimiento acumulado fue del 0,4%, en los nueve primeros meses del ano,
el incremento era del 0,8% vy al cierre de 2010, la mejora ha sido del 1%. Por dreas
de negocio, destaca el buen comportamiento de Servicios Audiovisuales (+13,1%),
gracias a la obtencién de contfratos de externalizaciones con las cadenas de
television. En Televisidon, se registra un recorte en la facturacion (-22,8%), debido a
las menores entregas de productos. En Cine, los ingresos fueron superiores (+0,9%)
por el éxito de algunos contenidos comercializados (Shutter Island, Océanos y
Mother & Child).

Mejora de margenes

El efectivo desarrollo de los planes disenados para la mejora de la eficiencia de sus
operaciones, las ventajas competitivas que surgen de la prestacidon de servicios
integrales y la positiva aceptacion de los contenidos elaborados por Vértice 360°
han permitido a la compania superar el umbral de la rentabilidad tanto en Ebitda
como en Ebit. Asi, el Grupo ha cerrado el ano con un Ebitda (beneficio antes de
intereses, impuestos, amortizaciones y depreciaciones) de 17,5 millones de euros,
un 2,7% mas que en 2009. AUn mds importante es la recuperacién en términos de
Ebit. La empresa alcanza la cifra de 3,4 millones de euros, cuando doce meses
antes registraba unos nimeros rojos de -22,6 millones de euros.

Estas magnitudes incluyen los gastos extraordinarios en que se ha incurrido en 2010
y que vienen motivados principalmente por la operacién de integracion del Grupo
Lavinia, que culminé a finales del cuarto frimestre. El total de exiraordinarios
asciende a 1,9 millones de euros. Excluyendo estos gastos extraordinarios, los
mdrgenes mejoran sustancialmente al alcanzar un Ebitda de 19,5 millones, que
corresponderia a un 17,5% sobre ingresos (ex gastos extraordinarios).

Ex- gastos no 1 7,5%
recurrentes - -
,a’ 15,8%
15,5% -
i 10477
17.076 17.538
FY2009 FY2010

Grdfico comparativo margen Ebitda

Es importante resaltar las mejoras logradas en generacion de caja: el flujo de caja
de operaciones ascendid a 9,9 millones, lo que supone un ratio de conversidon
sobre Ebitda del 56% (vs. alos 5,4 millones y el 31% registrado al finalizar 2009).
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PRINCIPALES MAGNITUDES DE LA CUENTA DE RESULTADOS

En miles de euros 2010 2009 Variacion (%)

Ingresos de Explotacién 111.250 110.144 +1,0%
Ebitda 17.539 17.077 +2,7%

% Ebitda (margen) 15,8% 15,5%
Ebit 3.384 -22.557 n/a

% Ebit (margen) 3% -20%
Beneficio Neto 0,711 -18.251 n/a

PERPECTIVAS 2011

Los resultados positivos obtenidos en 2010, tanto en cifras de negocio como en
mdrgenes de rentabilidad y generacién de caja demuestran la capacidad del
Grupo para desarrollar negocio y ser rentable en el actual contexto econdmico.
La contrastada capacidad comercial de Vértice 360° y su orientacion hacia la
generacion de negocio recurrente permiten realizar estimaciones positivas. Los
aspectos clave en la evolucion del negocio son:

e Hl fortalecimiento como grupo audiovisual tras la integracion de Lavinia,
que les confiere mayor dimension del Grupo, lo cual permite acometer
proyectos inaccesibles para otros competidores mds pequenos.

e La internacionalizacion, que se convierte en una prioridad estratégica,
especialmente después de las Ultimas adquisiciones corporativas.

e La integracion de la cadena de valor, que permite a Vértice 360° el
ofrecimiento de un servicio integral a sus clientes.

e FEl competitivo posicionamiento industrial y la experiencia, que sitia al
Grupo como socio natural de las televisiones en la externalizacién de sus
dreas auxiliares (fuente de crecimiento).

e La amplia diversificaciéon de negocios y clientes.

e La consolidacidén de contenidos: el afianzamiento de la cartera de
productos de TV y la explotaciéon del amplio catdlogo cinematogrdfico, asi
como la incorporacién de servicios y contenidos interactivos.

e El crecimiento orgdnico (mediante la creacién de nuevas lineas de
negocio y el desarrollo de las existentes) e inorgdnico (mediante
adquisiciones selectivas en lineas con la estrategia del Grupo).

Sobre Vértice 360°

Vértice 360° es un grupo audiovisual especializado en la produccion y postproduccion de
contenidos para cine y television, la prestacion integral de servicios técnicos y equipamiento
para la produccién audiovisual y publicitaria, la fransmision de canales y eventos en directo, la
generacion de espectdculos en vivo y el desarrollo de soluciones interactivas para nuevas
plataformas. El Grupo Vértice 360° estd integrado por companias de gran prestigio dentro de la
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industria audiovisual como Videoreport, Lavinia, Telson, Vértice Cine, Notro TV o PowWow y estd
presente en Espana, Francia, Bélgica, Alemania, Argentina y Estados Unidos. Vértice 360° cotiza
en Bolsa desde diciembre de 2007.

Para mayor informacion:

Daniel Rubio José Luis Gonzdlez / Gonzalo Torres
Vértice 360° TIf: 91 702 71 70 / 661 850 384 / 610 275 845
TIf: 91 754 67 00 jlgonzalez@kreabgavinanderson.com

daniel.rubio@vertice360.com gtorres@kreabgavinanderson.com
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